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二、说明、目录、图表目录

    2009年下半年以来，在国家多项拉动内需政策牵引下，以三门、多门、对开门冰箱为代表

的高端冰箱销量持续攀高，体现出明显的中高端消费提速趋势。专家表示，高端冰箱的销量

看涨，一方面是由于新婚、新居、换购升级等因素大幅带动了对开门、三门等高端冰箱的刚

性需求，同时也充分体现出在城市化进程带动生活品质提升、居民消费观念变化的情况下，

对外观设计、产品品质的更高需求成为高端冰箱的新趋势。而在品牌选择上，美的、海尔等

国产品牌中高端产品表现优异，进一步取得话语权，与外资品牌争夺市场份额。 

    国产品牌突破，三四级市场大热。&ldquo;家电下乡&rdquo;政策是2009年国产冰箱品牌销量

取得突破的最大推动因素。国内厂商在渠道上具有较强优势，加上对政策信息的准确掌握，

使其能够在&ldquo;家电下乡&rdquo;政策铺开后，迅速推出适销对路的产品。国外厂商在这方

面相对薄弱，渠道深度不够、产品不适应农村市场，加上&ldquo;家电下乡&rdquo;政策规定了

最高限价，种种不利因素使得不少外资品牌成为&ldquo;家电下乡&rdquo;的旁观者。另外

，&ldquo;家电下乡&rdquo;还带动了三四级市场消费观念的转变。随着&ldquo;家电下

乡&rdquo;的深入，带有大冷冻室、节能冰箱在三四级市场大受欢迎，中国冰箱产品结构两级

分化现象明显。2009年，不少冰箱企业的&ldquo;家电下乡&rdquo;产品销量已经超过总销量

的1/3，有的甚至接近1/2，这在客观上带动了各企业进一步拓展三四级市场的渠道深度。 

    家电连锁行业的垄断特征以及其在冰箱营销渠道中的主导地位，形成了冰箱生产企业在产

业链条中的弱势地位。国内冰箱需求增长的条件还较充裕。一是农村等三、四级市场的巨大

需求空间，二是城镇居民消费升级，三是城镇化进程。另外，在全球经济的复苏预期下，一

些主要出口国家和地区亟需弥补库存的要求下，作为全球冰箱的重要生产基地，我国的冰箱

出口有望实现恢复增长。预计2010至2011年的国内冰箱保有量将分别达到： 2.75亿台和2.86亿

台。 
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